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Travassos, coordenadora do departamento de 
documentários e novos projetos para TV da 
Touareg, a mudança no mercado é perceptível: 
“É evidente no mundo todo uma expansão ace-
lerada de novas mídias e a integração delas com 
a televisão”. Segundo ela, a imagem que costu-
ma se ter do Brasil também é um ponto positi-
vo. “Nosso país é visto no exterior como sinô-
nimo de criatividade – uma imagem moldada 
principalmente pela publicidade”, explica. A 
Globo também esteve presente em Cannes, 
para onde levou projetos como “It‘s Your Call” 
(“Você Decide”) e a minissérie “Maysa”.

Projetos catalogados pela Brazilian TV 
Producers devem ser negociados em breve, 
entre eles um documentário produzido pela 
Bossa Nova Films com o título “Tropicália”, 
sobre o movimento cultural homônimo. A 
produtora Canal Azul realizou um documentá-
rio sobre o cavaleiro Nelson Pessoa. A Clip 
Produtora criou o programa de TV “Adrenalina”, 
que mostra viagens ligadas a esportes radicais 
pelo Brasil. A Gtec tem no repertório o pro-
grama “Dia-a-Dia Saúde”, um formato voltado 
para a família que trata de cuidados com a 
saúde. Animações brasileiras já são exibidas 
em mais de 40 países em coprodução com 
emissoras como TVO Kids, Discovery Kids, 
Discovery Latin America, CBC-Rádio Canadá, 
Tree House, TPS Jeunesse, Kika Kinder Kanal, 
RAI e Al Jazeera. 

André Mermelstein, organizador da 10ª edição 
do Fórum Internacional de Televisão, que ocor-
reu no mês de junho em São Paulo, reforça que, 
além da discussão de novos formatos, está a 
distribuição em múltiplas plataformas: 
“Debatemos muito a questão dos novos forma-
tos e programação”. Bensimon lembra que ter 
um bom produto veiculado lá fora contribui e 
muito para a indústria nacional. “Quando o pro-
grama for visto na Alemanha ou na Bósnia é o 
nome do Brasil que vai ser vendido. Quando 
comparo o produto brasileiro com o que está 
sendo feito em outros países como Canadá, 
França ou Reino Unido, vejo o potencial do mer-
cado brasileiro”, explica o consultor. 

*Colaborou Ana Ignacio, da equipe de estagiários

CRESCIMENTO E INVESTIMENTO

Co-produções internacionais em audiovisual

Projetos em andamento (2009)

ano

Área de atuação Nome do projeto

crescimento

Investimento Países-alvo

2004

2005

2006

2007

2008

Serviços de

produção

para cinema

Produtoras

independentes de

TV e novas mídias

Produtoras

de filmes

Fonte: Ancine

Fonte: Apex

quantidade

8

4

10

11

36 

Film Brazil

Brazilian TV

Producers

Cinema do Brasil 

- 

-50   %

150  %

9,09 %

227  %

R$ 1.285.759,09

R$ 3.693.585,45

R$ 4.852.971

Japão, França, EUA, Emira-

dos Árabes e Reino Unido

EUA, Canadá e Reino Unido

Alemanha, Argentina, Fran-

ça, México, Canadá e Chile

parceria
ricardo scalamandré, 
diretor de negócios 
internacionais da rede 
globo e mario san román, 
diretor geral da tv azteca


